Sur le fil de |la croissance

® Le groupe marocain est présent dans 25 marchés subsahariens. 22% de son chiffre
diaffaires est réalisé a lexport, particuliérement sur les marchés du continent. Lentrée
du fonds d'investissement Abraaj dans le capital de sa filiale Steripharma devrait servir
a accompagner le développement des activités de lenseigne en région subsaharienne.

J Afrique est décidément
devenue stratégique
pour le groupe maro-
cain Sterifil. Lenseigne,

specialisée dans la production
et la commercialisation de pro-
duits médicaux et pa-
ramédicaux, est au-
jourd'hui présente
dans plus d'une ving-
taine de pays subsaha-
riens. Le Sénégal, la
Cote d'lvoire et le
Gabon figurent parmi
les principaux marches
a lexport de la marque.
«Nous sommes présents en
Afrique depuis plus de 25 ans»,
déclarait réecemment aux ECO
Mohamed Amal El Bouri, le fon-

dateur et directeur général de la
sociéte. Il faut savoir que Sterifil
a beaucoup investi dans la pros-
pection pour en arriver 1a. Clest
I'une des sociétés du secteur les
plus fidéles au programme de

«Cette partie de_
I'Afrique nécessite

un marketing
colossal».

missions de prospection organi-
sées deux fois par année par le
Centre marocain de promotion
des exportations (Maroc Ex-

port). Pas moins de 22% du chif-
fre d'affaires de lenseigne est
réalisé sur les marchés étran-
gers, notamment & partir des
pays subsahariens.

Ouverture

Le groupe vient par ailleurs de fi-
naliser, il y a tout juste quelques
mois, un important projet de fi-
nancement en ouvrant 10% du
capital de sa filiale Steripharma
au fonds d'investissement émirati
Abraaj. Cette opération devrait
ainsi donner a lenseigne les
movyens a ses ambitions. «Il est
bien entendu que nous bénéficie-
rons de lexpertise de la filiale
dAbraaj, Africa Health, et de son
implantation dans plusieurs pays
africains, notamment en Afrique
anglophone ainsi quau Ma-
ghreb», déclarait le DG de Sterifil
dans le méme entretien. Pour ce
dernier, le groupe marocain a
plus que jamais besoin de cette
expertise, notamment pour ses
futures opérations de développe-
ment d'activités en Afrique sub-
saharienne, en loccurrence dans
les marchés anglophones du
continent. «/l y a également l'ap-
port en maitrise des risques finan-
ciers, sans parler des lancements
de produits dans cette partie de
[Afrigue, qui nécessitent un sa-
voir-faire particulier et un effort
marketing colossal», poursuivait
le responsable. @

Lopérateur est
aujourd'hui
unevingtaine
:l'%frique b-
su
saharienne.
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uand il langait son bu-

siness en 1985, Moha-

med Amal El Bouri

etait trés loin d'imagi-
ner ce a quoi cela allait aboutir, Le
jeune manager a démarré, douce-
ment mais strement, par la pro-
duction de fils chirurgicaux clas-
siques. En 1987 la réactivité du
marché de la santé au Maroc
pousse le dirigeant & élargir sa
gamme de produits. La société se
lance ensuite dans la fabrication de
bandes et compresses de gaze.Ce
neseraqua partir de 1989 que len-
seigne va sintéresser aux marchés
a lexport. Le Maghreb et IAfrique
subsaharienne, qui ne présentaient
pas a lépogue le méme attrait
quaujourd’hui, constituaient une
trés bonne alternative au marché
local. Soucieux de toujours diversi-
fier ses expériences, Mohamed
Aral El Bouri et son équipe décro-
chent un important partenariat
avec les Laboratoires Peters pour la
production sous licence de plu-
sieurs produits (sondes a oxygéne,
sonde daspiration, sondes a
Redon, etc.). En 1895, il enchaine
avec les laboratoires URGO. Lac-
cord porte sur la représentation ex-
clusive de la marque au Maroc et
en Tunisie, ainsi que la fabrication,
sous licence, dadhésifs médicaux.
Et cestsur la base dusuccésdece
partenariat que Mohamed Amal El
Bouri décide de franchir un nou-
veau pas. |l lance Steripharma, sa
premiére filiale pharmaceutigue,
dédiée 4 la fabrication sous licence
de produits des Laboratoires
URGO/Fournier. En 2000, cest tout
lacquis technologique et industriel
du groupe qui gagne en impor-
tance. La société a en effet acquis
unimportant parc de machinesde
trés haute technologie pour boos-
ter sa productivité, aussi bien en
termes de guantité quen termes
de qualite. ®
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